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二、说明、目录、图表目录

【 报 告 前 言 】 

    2008 年全球广告市场总体规模达到4988.84亿美元，较上年增长7.32%；预计2009年全球广告

额约为4564.79亿美元，比上年减少8.5%。2005-2010 年间，全球广告市场年复合增长率

为5.89%。全球广告市场格局出现较大变化，2008 年全球广告市场仍由欧美主导，北美是全球

最大广告市场，但发展趋于滞缓，而东欧、非洲、中东等新兴市场发展迅猛；未来5 年中国

和俄罗斯成为主要增长力量，在全球广告市场的排名实现飞跃。 

    目前，中国具有综合实力和国际竞争力的广告企业不多，中西部地区与东部地区广告业发

展差距明显，广告从业人员中高端专业人才较少，公益广告事业发展缓慢，广告诚信度不高

。我们可以从广告增长结构可以看出端倪，近年来增速强劲的是在全市场中占比较小的互联

网、户外、广播和移动多媒体广告，而占广告市场份额70%以上的电视、报刊、广告公司的

广告收入增速平淡。这与我国绝大部分的电视、报刊经营机构的事业单位、企业化经营组织

架构是相适配的。一旦传媒经营单位的市场化、企业化改革出现大面积的实质进展，传媒行

业的生产力和成长性将得到加速释放。 

    本报告内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助广告企业准确把握行业发展动向

、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、中国广告协会和国家广电总

局等渠道发布的权威数据，以及我中心对广告行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从

理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府

部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投

资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！ 
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